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Proposito del Estudio

Monitorear narrativas, propaganda y desinformacion en la campana
presidencial, identificando qué temas dominan, quiénes los impulsan,
como se encuadran y con qué efectos en |la conversacion publica.
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Introduccion general

Entre el 22 y el 28 de septiembre, la conversacion digital giro en tres ejes:

seguridad/violencia/Araucania, presupuesto/“plan” y entregables y
reencuadres identitarios (memoria historica, Cuba/PC). Estos marcos
elevaron la emocionalidad, incentivaron contenidos polarizantes y
aumentaron el riesgo de desinformacion. En paralelo, el debate migratorio
reaparecio con fuerza por propuestas de regularizacion sectorial, abriendo
flancos para interpretaciones extremas y piezas manipuladas.
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¢ Qué mirar esta semana?

« Quién propone y quién reacciona?

» ¢ Los peaks de conversacion provienen de eventos programados
o de controversias”?

« ¢ La positiva crece cuando hay entregables concretos (KPIs,
cronogramas, cifras)?
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Ficha metodologica

* Fuente: Brandwatch — proyecto "Desinformacion — Chile”.

* Periodo: 22-28/sep/2025.

« Categorias: Candidatos, Topics, Gatillantes, C
Negativa, Campana Positiva.

iesinformacion, Campana
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Glosario
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Narrativa: marco de sentido que organiza hechos/actores/juicios.
Gatillantes: palabras/ideas/eventos que detonan peaks (p. €j., “violencia’,

” 14 b 14

“presupuesto”, “Araucania’, “golpe”).
Desinformacion: contenido falso difundido a sabiendas para danar.
Misinformacion: contenido falso difundido sin intencion de danar (error).

Malinformacion: contenido verdadero usado para danar (descontextualizacion,
doxxing).

Campana negativa: mensajes para debilitar al rival (trayectoria/gestion,
ideologicos, personales).

Campana positiva: mensajes que resaltan propuestas/logros/atributos propios.
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Entre el 22 y el 28 de septiembre, la conversacion digital giro en tres ejes:
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Analisis detallado de resultados
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Candidatos
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22 Sept 23 Sept 24 Sept 25 Sept

Eduardo Artes Evelyn Matthei Franco Parisi ® Harold Mayne Nicholls ® Jeannette Jara

La curva muestra peaks a mitad y fin de semana, asociados a
seguridad/Araucania y al cluster presupuesto/plan. La negativa .
se concentra en las horas inmediatamente posteriores a
episodios controversiales; la positiva aparece cuando hay hitos
programaticos o compromisos con KPIs (metas trimestrales,
cronogramas).

medibles”.

Johannes Kaiser

26 Sept 27 Sept 28 Sept

® Jose Antonio Kast @ Marco Enriquez-0Ominami

Lectura analitica corta
Kast: mantiene orden/seguridad como eje; capitaliza eventos del sur.
« Matthei: empuja la idea de gestion con metas; posiciona “resultados

« Jara: instala presupuesto/pensiones/empleo; disputa el frame

economico con promesas de formalizacion.

Bitacora de Narrativas Politicas
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Distribucion de menciones (share of voice semanal)
555% - [ 257%
' |
37.60%
34.10%
e 1.85%
0.97%
&6.88%
10.48%
@ Eduardo Artes @ Franco Parisi @ Johannes Kaiser @ Marco Enriguez-Ominami

El grafico exhibe un reparto concentrado entre Matthei y Kast, Ejemplo de post por candidato (copys base para reemplazar por citas
con Jara consolidando conversacion al calor de la agenda exactas)
economica. Si el SOV de un candidato sube sin alza proporcional » Matthei: “La seguridad no se resuelve con consignas; se necesitan metas y

en positiva, el crecimiento puede estar impulsado por negativa o
controversia.

resultados.”
Kast: “Sin orden no hay desarrollo; la Araucania requiere decisiones firmes.”

Jara: “El Presupuesto debe priorizar pensiones y empleo digno; crecimiento
con derechos.”

Bitacora de Narrativas Politicas
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Topics
Top Topics (nube de palabras)

Kaiser presidente declaraciones

Compartir comunistas : politicas
candidatura experiencia Comunidad  persona blo llegar
, lega ) cargo ONU pUuebIo _ representa
republicano favor real  desarrollo cambio candidatos : tema  SEQUIT o oncias necesita
economia proyecto mternacm_nal personas voto segurldad claro gracias redes  Cuba
libre encuentro CUltUI’H Vlda CcCdsSo r . Addltlﬂﬂﬂl semana N 'E?|'|E|"l‘—"‘-'."-+|iif| .
calle cultural a I al L BO”C cara casa PasS0 f%?rlmltl:ua ST
| etion gembre apoyo candidato casa PR Ma0 g ey
Milei video EStado chilenos quieren deja

| ino Vuelta ano mundo .
deio debate idea EQUIp{? b . . - carrera de;
fsen votos  ciudad millones Programa oplierno |Z(]U|e|'da Campana ¢ 4o mujer ;o
mil verdad propuesta
vota ganar

mujeres salud frente centro . ’ .
plata informacién  (inico medio NaCIOnaIF’C dereCha Jose trabajo Bachelet j,,sca Plan pasa

d : . .
mierda mysica tipo hurassomijligg polltlca SOCial comunista general votar 5y fuerza

violencia encuestas acuerdo 1Y sector Nistoria  piblico democracia Universidad rl}wel & razn

grande  compromiso falta propuestas mal derechos -

politico ¥
problema final educacion realidad entrevista

actividades sentido chilena habla

® Phrases @ Keywords

Predominan estado, gobierno, seguridad, Araucania, presupuesto, plan, golpe, terrorismo: el
frame de orden dialoga con el frame de gestion; el campo identitario (golpe/PC) eleva la
emocionalidad y puede arrastrar malinformacion si se descontextualizan archivos o citas.
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Emoji Cloud

La nube privilegia cL y reacciones @/&), consistentes con polarizacién y
memetizacion de controversias.

Bitacora de Narrativas Politicas Centro de Democracia y Opinion Publica | Universidad Central de Chile
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X Insights

Top Hashtags

#cooperativa90
#candidatallegotuhora
#elecciones
#toleranciacero
#mesacentral
#cnnprime

#enacional

#echobox

#alpanpan
#latercerapm
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Entre los hashtags destacados figuran #cooperativa90, #toleranciacero, #mesacentral
(entre otros), lo que sugiere que franjas informativas y talk shows siguen anclando la
agenda. Las cuentas mas mencionadas incluyen a @joseantoniokast,
@evelynmatthei, @cooperativa, @jeannette_jara, mas medios y gobierno: distribucion
tipica de campana + medios que refuerza camara de eco informativa.
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X Insights

Cuentas Mas Mencionadas

1. @joseantoniokast
2. @evelynmatthel
3. @cooperativa

4. @jeannette jara
5. @tvnplay

6. @tv_monica

/. @artes_oficial

8. @gabrielboric

9. @]latercera
10.@gobiernodechile

Pistas de lectura

Cuando sube #toleranciacero o #mesacentral, esperar peaks post-programa.
Menciones a @cooperativa / @latercera / @gobiernodechile correlacionan con
agenda dura (anuncios, orden publico).
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Gatillantes

Los detonantes de mayor traccion esta semana:
“violencial/terrorismo”, “presupuesto/plan” y
“golpe/PC-Cuba”. Los dos primeros anclan
contrastes programaticos (seguridad vs.
gestion); el tercero polariza y puede activar
desinformacion si se cruzan archivos antiguos
con lecturas actuales.

“Violencia / terrorismo” (seguridad/Araucania)

“Presupuesto / plan” (disputa
programatica/fiscal)

“Golpe / PC-Cuba” (marcos identitarios)

Frases-marco: “verglienza de venir a pedir
disculpas’, efc.

y Opinion Publica
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Narrativas por candidato

José Antonio Kast

 Panorama general. La narrativa se centra en ordeny
seguridad como condicion habilitante del desarrollo,
con fuerte anclaje en Araucania, fronteras y crimen
organizado. El encuadre identitario
(patria/autoridad/ley) convive con un tono
confrontacional hacia “la impunidad” y “la ambiguedad”
del adversario. En X (Twitter) predomina la reactividad
a controversias y el uso de clips cortos y consignas de
alto recuerdo.

* Riesgos: sobreexposicion de negativa/identitaria que
diluye oferta programatica.

« Oportunidades: territorializar con medidas concretas,
metas policiales/penales y coordinacion interagencial.

gasto
ganar maynna unico

economia busca d plan 1
o , : eclaraciones mano chilena dias representa
republica ee“r:‘r‘;':ta Uempo  cara bai region votar encuestas oposicion viejo

desarrollo Pueblo

economico politicos ‘U'El'dﬂd Camb":l apUyU Segurldad
mentiras E|QUIEH mEd|daS NAZI mlllonES

candidato presidencial eleccion iolencia idea
semana B orjc aio septiembre fuerza dichos Centro

mentira didat respaldo
historia tjng Radio gobernar CandldatOS gObIerno EStadO p0||t|ca Cagg::|g|g;a|mportante habla

‘ CDI‘I"IUI‘IISTEE
vida favor ‘2 falta caso encuesta

vid cargo milia salir
publica .. o debate chilenos i Candldato IZQUIEFdasocgal dejar acu:dola l

ierda salud PAINE  General
Mechazo nivel medio Nacional vuelta a|S d h VOt0 comunista mundo orden
p erec a cree REputhﬂﬂDS abanderado

d h ) _temﬂ
erechos .. ~.° Bachelet republlcano ley presidenciales diferencia

llegar democracia ropuesta quieren
diputado politicas claro propuestas  QNU Campana eventual Pe'eONas ppu?:lllcc votos
carrera congreso electoral GabnEI BG”C pl‘ﬂgl‘ama fLItLIrD lider Pinochet
paso independiente  Kast presidente sector derecho

Delincuencia Araucania
Cadem | ihertario redes queda senador

Hashtags @ Phrases @ Keywords

Narrativa anclada en orden/seguridad y la Araucania. Estrategia de contraste:
mano firme frente a marcos de plan/gestion del adversario. Oportunidad:
sostener el frame con evidencia territorial (medidas, resultados locales) para
evitar quedar en promesa abstracta.

Bitacora de Narrativas Politicas
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Narrativas por candidato

Jeannette Jara

« Panorama general. El relato articula Presupuesto—
pensiones—empleo bajo la idea de “crecimiento con
derechos”. Busca desplazar la conversacion desde el
eje identitario a la gestion publica y la proteccion
social, con énfasis en formalizacion laboral, salarios
y servicios (salud/educacion). Estilo propositivo, con
cifras, plazos y apelacion al dialogo social.

* Riesgos: ataques ideoldgicos que intentan encasillarla;
ruido de misinformacion en cifras.

« Oportunidades: KPIs claros (metas, plazos,
coberturas) y pedigri técnico para blindar propuestas.

encuentro chilena ) , .
ganar entrevista dEI‘ECha P BOI‘|C
o gt o politica JOSE

opinion Situacion ONU Moneda

econdmico carrera 1+
Desarrollo  actual ey pOIItICO CUba

Francisco . Mi redes sociales
. . ichelle cargo :
presidencia Venezuela lidera redes 99 claro - economia Mujeres

noviem%%SESSOCiﬂles p rog ra m a ° g 0 bi e rn 0

caso cara

oblema respaldo millones |inea candida_ta Jara_ SiStemaabaanr"?derada dias noticia  discurso
- futuro exministra cambio  presidenciales Unidad €QuIPO oy, 4adano respondic
Santiago Partidos ~ encuesta ranyblicano it
AT unte. Medio izquierda did oficialismo Vvoto'-PYPNCAN0 puntos g, Polticos
acuerdo PuUNto  eriticas candal atO VUEIta Cal‘ldldatura Plblica Ctadem referencias
- centro
a i'"S OﬁCIﬂIISta chilenos postura S-:;I?rlzﬁado
p ' Gabriel Boric TVN' votar
haclo r::%%ando -
- democracia §omanco & eecnos
campana ISta 2POYO cequrigas ™
escenario , comunistia seguridad
nar propuestas Trabajo ] g ial | encuestas
P declaraciones oo candidatos septiembre Estado socta general propuesta poiicas
chileno  yi ¢ 4 ~ Partido Comunista Bachelet semanaEIECC'Dn medidas
secretaria  candidata oficialista  eventual JARA PRESIDENTA
democratico conversacion busca Enriquez-Ominami paso publico
senador distinto persona materia

programa de gobierno
dichos

elecciones presidenciales

® Phrases @ Keywords

Eje en presupuesto/pensiones/empleo; busca economia con derechos. El
desafio es traducir el discurso macro en beneficios concretos (plazos,
montos, coberturas) y blindar la conversacion ante ataques ideologicos con
datos verificables.

Bitacora de Narrativas Politicas
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Narrativas por candidato

Evelyn Matthel

 Panorama general. Narrativa pragmatica de gestion:
metas trimestrales, tablero de control y foco en
seguridad urbana y crimen organizado, vinculando
orden con empleo y reactivacion. El framing enfatiza
capacidad ejecutiva y resultados medibles (KPI,
plazos, responsables).

* Riesgos: ataques personales o malinformacion por
cifras descontextualizadas.

« Oportunidades: mostrar entregables (plan antinarco,
fiscalizacion, trazabilidad de armas/drogas) y validacion
por terceros (expertos, gremios).

experiencia
‘2 democracia recursos
queda Demdcratas Republicanos

mundo d i6
ChileVamos Argentina derecha CORRUPTA casa centro  Ppifiera Caggg’][a clargeacion
votos Presupuesto Bravo  problema

- idea
publico eventual verdad programa : mal propuesta gd|ateres
favor propuestas comando chilenos F:C ) apoyo Pasa ancuestas torta

respaldo : .
penei Cudadan colude TN Septiembre ony g jzUI@rd @ fiscal quieren representade mer

Invotable candidatura debate Candldato CaSgDI Estado N fr_entel rep:?ﬁggmaer%c dela
aciona i

electoral yjviend ~ - i re medi
hoticias o ano L ley p0||t|Ca d dereCha vuelta voto encuestaPARASITA d?gsoalguien

Pinochet millones

mentira PUNtos  votar seguridad goblerno pafs candidata presidencial emp° chiieno

genocidio mierda trabajo , importante
: equipo Cero ~ ltraizauierd
abanderada _ ., .. . uitralzquierda
publica 320 ___Bachelet candidatos campafa COBARDE e
3 , Republicano _ ) TRAIDORA tema tildan cambio Claudio
oposicion punto ., . iia Milei Presidenciales ministro falta personas g, Claudio Bravo

Presupuesto 2026
politicas

internacional baja

vida

- B acuerdo :
anar ) . . ) )
g futuro €CONOMIa tipo tseer.':\.lgsra Kast y Matthei salud mano visqulales eleccion  diferencia
sequir asegura Moneda V'€l Amarillos
verdadero escenario

Hashtags @ Phrases @ Keywords

Relato de gestion/KPls: metas trimestrales en seguridad y combate al narco
con trazabilidad. Clave: mostrar tablero de control y metas medibles para
alimentar positiva y contener negativa personal.

Bitacora de Narrativas Politicas
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Tipologias de la informacion

Desinformacion

* Narrativa predominante. Se sostiene sobre frames

de miedo y pérdida: “te van a quitar algo”
(pensiones/beneficios), “van a liberar a alguien”
(delincuentes/migrantes), o “ocultan cifras”
(presupuesto/seguridad). Opera con atribuciones
falsas, citas inventadas o audios/videos editados
gue simplifican debates complejos (presupuesto,
regularizacion laboral, Araucania) a consignas
binarias.

Gatillantes tipicos. Piezas audiovisuales virales,
titulares sensacionalistas, recortes de entrevistas sin
contexto temporal, y comparaciones no
homologables (paises/periodos distintos).

Formatos y vectores. Reels con subtitulos enfaticos,
plantillas con “comillas” y logo apocrifo de medio,
capturas de WhatsApp/Telegram, y cuentas recién
creadas con alto volumen de repost.

Riesgos. Efecto “primado” en seguridad y economia,;
empuja a la agenda a reaccionar en vez de proponer.

L& 20l

23 Sept

13.14%

Desinformacion

19.14%

o Sepl

Malinformation (Informacion Perjudicial o Filtrada)

&67.71%

L0 22Dl

Misinformation (Desinformacion No Intencionada)
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Campana negativa

Narrativa predominante.
Tres sub-marcos:

1.

Ideologicol/identitario: asociar al rival con rotulos
(“extremos”, “PC/Cuba’, “golpe”) para polarizar
pertenencias.

Trayectoria/gestion: “fracaso antes — fracasara ahora”,
con énfasis en puerta giratoria, “ineficiencia” y
“improvisacion”.

Personal/ad hominem: descalificaciones a rasgos y
biografias que desplazan la conversacion programatica.
Gatillantes tipicos. Entrevistas polémicas, rinas en
TV/radio, cifras de delito, conflictos en el sur, o filtraciones
administrativas.

Efecto en la conversacion. Aumenta volumen y
emocionalidad, pero no siempre se traduce en
posicionamiento propio si no hay propuesta ancla.

¢ Qué monitorear?. Si el alza de volumen de un candidato
ocurre solo por negativa ajena; peaks de “golpe/PC/Cuba” vs.

“plan/gestion”; balance entre ataque y respuestas con datos.

21.59%

24 sept

Atagues a trayectoria [ gestién

4. 76%

23 Sept

Ataques ideolégicos / programaticos

43.64%

26 Sept

Ataques personales
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Campana positiva

* Narrativa predominante. Relatos de gestion y
entregables: metas trimestrales, KPIs publicados,
responsables y plazos; seguridad con tableros
(comisarias, incautaciones, persecucion patrimonial);
economia con rutas de empleo (pymes, capacitacion), y
prioridades presupuestarias (pensiones, salud,
educacion).

« Gatillantes tipicos. Lanzamientos de “plan”,
presentaciones programaticas, validacion por terceros
(expertos/gremios), y seguimiento de metas cumplidas.

« Efecto en la conversacion. Eleva confianza percibida
y puede neutralizar negativa si hay pruebas
(documentos, dashboards, auditorias).

¢, Qué monitorear?. Si la positiva crece tras anuncios con
evidencia; persistencia de términos operativos (“plan”,

“meta”, “plazo”, “responsable”); replicacion por
medios/comunidad experta.

Mention Vo

73.23%

2& Sept

Expresiones de Apoyo y Confianza

0.37%

26.40%

23 Sept

Frases de valoracion y cualidades positivas

26 Sept

Reconocimiento de logros y desempeho

C_DOP
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Narrativas cruzadas
(Candidatos x Tipologias)

Matriz resumida:

« Kast — alta densidad en negativa (seguridad/orden); monitorear cadenas
dudosas en Araucania.

« Jara — positiva en presupuesto/empleo/pensiones; recibe negativa
ideologica; verificacion rapida de falsos sobre reformas.

« Matthei — positiva en gestion/KPIs; negativas personales puntuales; riesgo de
malinformacion por descontextualizacion de cifras.

C_DOP
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Por Candidato

Lectura transversal (para el panel comparativo)

« Cuando desinformacion sube sin respuesta, la negativa la capitaliza; si hay
desmentido claro y rapido (<24 h) y un contrarrelato con datos, la positiva
recupera terreno.

« El mix éptimo en campafa combina contraste (negativa con evidencia) y propuesta
(positiva con entregables), minimizando la exposicion a rumores (desinformacion).

C_DOP
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José Antonio Kast

Desinformacion (dirigida a / asociada con):

« Se observan cadenas que exageran o inventan

medidas de “mano dura” (p. €j., cierres masivos,
militarizacion permanente) o le atribuyen citas que
no existen. También aparecen piezas que
mezclan recortes antiguos con titulares recientes
para presentar un “plan total” que no esta en el
programa.

Senales: clips cortos sin fuente; plantillas con logo
de medio apdcrifo; reaprovechamiento de videos
del sur fuera de fecha.

Qué vigilar: peaks simultaneos en
“Araucania/terrorismo”, reapareciendo la misma
pieza con nuevo rotulo; cuentas recién creadas
que repostean al unisono.

Respuesta sugerida: desmentido con fuente
primaria (video completo / documento), mas
“contexto en 30s” (microvideo) y enlace verificable.

Campana negativa (emitida / recibida):

Emitida: encuadre ideolégicol/identitario

(“blandos con el delito”, “ambiguedad”),
contraste duro en seguridad.

Recibida: ataques que lo asocian a
“extremos” o “autoritarismo”, buscando
polarizar y deslegitimar propuestas.

Riesgo: sobreexposicion de negativa que
diluye oferta programatica.

Como capitalizar: anclar cada contraste a
una medida concreta (operativo, plazo,
responsable) para no quedar en consigna.

C_DOP

Centro Democracia
y Opinion Publica

Campana positiva (propia):

 Relato de orden y seguridad como base del
desarrollo: control territorial, persecucion
patrimonial al narco, fortalecimiento policial.

* Fortalezas: mensajes simples, alta
recordacion en X.

« Mejoras: mostrar indicadores de éxito
(reduccion trimestral, decomisos, tiempos de
respuesta), y evidencia territorial
(casos/pilotos)
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Jeannette Jara

Desinformacion (dirigida a / asociada con):

« Circulan afirmaciones falsas sobre cambios a
pensiones, “eliminacion” de beneficios o cifras de
presupuesto sacadas de contexto; también se
viralizan cuadros comparativos con numeros no
trazables.

« Senales: graficos sin fuente, pantallazos de
planillas con tipografias inconsistentes, hilos que
“corrigen” a medios sin citar documentos.

7 13

* Queé vigilar: keywords “pensiones”, “subsidios”,
“Impuestos” con saltos de engagement; clusters
que reciclan la misma infografia.

 Respuesta sugerida: lamina de verificacion (qué
dice la ley/proyecto, qué no dice) + link a
documento oficial y calculadora/ejemplo.

Campana negativa (emitida / recibida):

. Emitida: contraste por gestion publica
(“propuesta vs. consigna’), énfasis en
proteccion social y formalizacion.

. Recibida: ataques ideolégico-
identitarios ("PC/Cuba’, “estatismo”), y
caricaturas del “gasto sin respaldo”.

. Riesgo: quedar atrapada en defensa
tecnica sin relato.

. Como capitalizar: traducir macro-
promesas en beneficios tangibles

(monto, plazo, cobertura) y repetir rutas de

implementacion.
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Campana positiva (propia):

Eje Presupuesto—pensiones—empleo:
“crecimiento con derechos”, impulso a
pymes, formalizacion y alza salarial.

Fortalezas: tono propositivo y datos.

Mejoras: consolidar un tablero de metas
(trimestral) y vocerias técnicas para blindar
cifras.
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Evelyn Matthel

Desinformacion (dirigida a / asociada con):

Aparecen clips editados donde se le atribuyen
cifras absolutas sin contexto (empleo/seguridad),
0 se exageran metas (“milagro en 90 dias”).
También circulan montajes sobre “alianzas” y
“‘apoyos” inexistentes.

Senales: videos con cortes abruptos, reels con
tipografias de meme, hilos que citan “fuentes
internas”.

Qué vigilar: peaks con “crimen organizado”, “1

millon de empleos”, “KPIs”; apariciones
coordinadas de cuentas con plantillas idénticas.

Respuesta sugerida: extracto completo de Ia
intervencion + nota metodolégica (como se mide
el KPI) y serie historica.

Campana negativa (emitida / recibida):

Emitida: contraste de gestion (“resultados
medibles vs. promesas”), presion por metas
y plazos.

Recibida: ataques personales y
descontextualizacion de cifras para
cuestionar credibilidad de los KPIs.

Riesgo: entrar en ping-pong de desmentidos
gue opaca la propuesta.

Cdémo capitalizar: mantener ritmo de
entregables (criminalidad, empleo) y terceros
validadores (expertos/gremios).
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Campana positiva (propia):

* Relato pragmatico: plan contra el crimen
organizado (persecucion patrimonial, control
de armas), tablero de control por comuna y
ruta a 1 millon de empleos.

* Fortalezas: KPIs y vocerias con foco en
ejecucion.

* Mejoras: publicar metodologias
(definiciones, fuentes), y pilotos con linea
base + meta.




Universidad
Central

C_DOP

Centro Democracia
y Opinion Publica

Evolucion temporal por candidato: Desinformacion
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Conclusiones
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. Estructura de la semana: La conversacion pivota entre seguridad/identidad (que eleva negativa)

y presupuesto/plan (que habilita positiva). Los peaks provinieron de controversias amplificadas
en X y de anuncios programaticos con eco en medios.

. Desinformacion como acelerador: Las piezas audiovisuales recortadas y las infografias sin

fuente funcionaron como detonadores de volumen, especialmente cuando tocaron
pensiones/presupuesto (Jara) y seguridad/Araucania (Kast). En el caso de Matthei, el blanco
fueron cifras y metas (KPI). La ventana critica de contencion esta en €24 horas.

. Negativa que rinde si ancla un plan: La negativa ideoloégica (rotulos, identidades) suma

volumen, pero solo mueve conversacion cuando se conecta a acciones verificables (Kast —
control territorial; Matthei — tablero; Jara — medidas presupuestarias). De lo contrario, degrada el
contraste programatico.

. Positiva que escala con evidencia.: Cuando hay entregables (KPIs, cronogramas, pilotos con

linea base), la positiva crece y desplaza la agenda reactiva. La validacion por terceros
(expertos/gremios/medios) multiplica el alcance.

. Implicancias para la calidad democratica: El peso de frames identitarios deprime el debate

sobre soluciones. Subir el estandar requiere: datos abiertos, tableros publicamente auditables,
y alianzas de verificacion para cortar cadenas (des/mis/mal) sin “efecto Streisand”.
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