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Scanner Social
Medicidon Marzo 2025



Gemines-Fibra y El Mostrador se han unido para generar
mediciones mensuales del sentir de la ciudadania sobre temas
claves en el futuro y desarrollo del pais a través de Scanner Social



METODOLOGIA

SCANNER SOCIAL



FICHA METODOLOGICA fibra scscanc

Gemines

(1.2)

Tipo de Estudio Cuantitativo. Tracking mensual. Cuestionario estructurado de 7 minutos de duracidn aprox.

Hombres y mujeres, mayores de 18 afos, de los grupos socioecondmicos ABCz, C2, C3y D-E,

Grupo Objetivo residentes en Santiago y Regiones.

Técnica de Recoleccion de

Datos Encuestas web, enviadas a través de correo electronico y otros medios digitales.

Método de Seleccion

Muestral Muestreo probabilistico, estratificado por zona, GSE, sexo y edad.

Panel VOZ de Fibra Research. Este es un panel online compuesto por mas 70.000 personas

preclasificadas por zona, GSE, sexo, edad y otras variables de interés.

El equipo de trabajo de Fibra Research elabord el primer panel de encuestas web de Chile en el afio 2003. Mds 20 afios de experiencia en
estudios web con uso de panel de encuestados. Mds de 500 estudios de mercado y opinion piblica realizados a través de esta metodologia.

Marco Muestral

Tamano de Muestra 480 casos a nivel total.

4,5% a nivel total.

Error Muestral , , , , , , o . : o ,
Lo anterior, asumiendo un nivel de confianza de 95% y suponiendo varianza maxima y universo que tiende a infinito (mayor o igual a 3.000).




FICHA METODOLOGICA fibra scscanc

Gemines

(2.2)

Para asegurar representatividad en los resultados totales, los datos fueron ponderados por zona, GSE, sexoy
edad, de acuerdo al peso real de cada estrato sobre la poblacion objetivo.

Ponderacion de Para las variables zona, sexo y edad, se utilizo el peso poblacional segun datos del Censo 2017 (Fuente: INE).

los Datos Para la variable GSE, se utilizé la metodologia de clasificacion ESOMAR y los pesos poblacionales por estratos

socioeconomicos actualizados por la AIM en el afo 2023 (Fuente: AIM).
El nuevo estrato socioecondmico C1la del modelo de clasificacion AIM fue asignado al segmento ABC1 para el cdlculo de los pesos poblacionales segtin GSE.




DATOS DE LA
MUESTRA

SCANNER SOCIAL



DATOS DE LA MUESTRA fibrarcscarcn

N TORE

Base: Total Muestra = 480 Gemines

Datos Ponderados
(equivalentes a los pesos

ZONA poblacionales utilizados segun GSE
ponderacion)
a
29%
Reci D-E
Santiago [— egnc;/n:es _—37%
41% 59
19%
SEXO EDAD
45759
28%
Hombres
49% — Mujeres .
51%
____60oomas
19%

23%
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INTENCION DE VOTO 22 VUELTA

Silas elecciones presidenciales de 22 vuelta fuesen el proximo domingo, spor cual de estos/as candidatos/as votarias para Presidente/a de Chile?
MATTHEI VS TOHA

Base: Total Muestra = 480
!

TOTAL Y SEGUN SEGMENTO (1.2)
% M Evelyn Matthei m Carolina Toha H Nulo Blanco
9
18 12 11
7 24
24 10
0
a3
33 31 32
30 52
46 47
a4 38 45
25
Total | Santiago Regiones| ABC1 c2 c3 D-E Hombres Mujeres | 18-29 30-44 45-59 600 |lzquierda Centro Centro Centro Derecha Ninguna
mas lzquierda Derecha
ZONA GSE SEXO EDAD IDENTIFICACION POLITICA
Base 480 371 109 88 112 186 94 236 244 81 119 204 76 73 102 54 123 51 77

fibraresearcH




PROYECCION DE VOTO 22 VUELTA (excluyendo nulos y blancos)

Silas elecciones presidenciales de 22 vuelta fuesen el proximo domingo, ¢por cual de estos/as candidatos/as votarias para Presidente/a de Chile?
MATTHEI VS TOHA

TOTAL Y SEGUN SEGMENTO (2.2)

% B Evelyn Matthei M Carolina Toha

a3 49 40 41 40 41
()
100
57 - 60 59 60 59
33
c3 D-E

Total | Santiago Regiones| ABC1 c2 Hombres Mujeres | 18-29 30-44 45-59 600 |lzquierda Centro Centro Centro Derecha Ninguna
mas lzquierda Derecha
ZONA GSE SEXO EDAD IDENTIFICACION POLITICA

Gemines



INTENCION DE VOTO 22 VUELTA

Silas elecciones presidenciales de 22 vuelta fuesen el proximo domingo, spor cual de estos/as candidatos/as votarias para Presidente/a de Chile?
KAISER VS TOHA

Base: Total Muestra = 480
| '

TOTAL Y SEGUN SEGMENTO (1.2)
% m Johannes Kaiser M Carolina Toha H Nulo Blanco
1 ) 16 14 16
25 15 1 22 2
35 438
a8 45
47
39 43
41
40
20 81
35
39
28 32 38 37 38 31
19
7 0
Total | Santiago Regiones| ABC1 c2 c3 D-E Hombres Mujeres | 18-29 30-44 45-59 600 |lzquierda Centro Centro Centro Derecha Ninguna
mas lzquierda Derecha
ZONA GSE SEXO EDAD IDENTIFICACION POLITICA

Base 480 371 109 88 112 186 94 236 244 81 119 204 76 73 102 54 123 51 77




PROYECCION DE VOTO 22 VUELTA (excluyendo nulos y blancos)

Silas elecciones presidenciales de 22 vuelta fuesen el proximo domingo, ¢por cual de estos/as candidatos/as votarias para Presidente/a de Chile?
KAISER VS TOHA

TOTAL Y SEGUN SEGMENTO (2.2)
% B Johannes Kaiser m Carolina Toha
39
59 57 57 53 53
83
61
M 43 43 a7 47
17
Total | Santiago Regiones| ABC1 c2 c3 D-E Hombres Mujeres | 18-29 30-44 45-59 600 |lzquierda Centro Centro Centro Derecha Ninguna
mas lzquierda Derecha
ZONA GSE SEXO EDAD IDENTIFICACION POLITICA




INTENCION DE VOTO 22 VUELTA

Silas elecciones presidenciales de 22 vuelta fuesen el proximo domingo, spor cual de estos/as candidatos/as votarias para Presidente/a de Chile?
J.A.KAST VS TOHA
Base: Total Muestra = 480

TOTAL Y SEGUN SEGMENTO (1.2)
% M José Antonio Kast M Carolina Toha H Nulo Blanco
17 ) 16
12 13 19 5
17 7 21 16
10 19
a2
a3 85 42
40 47 a1 41
53 74 78
63
” a1 21 46
28 26 26 £
12
(o] c3

Total | Santiago Regiones| ABC1 D-E Hombres Mujeres | 18-29 30-44 45-59 600 |lzquierda Centro Centro Centro Derecha Ninguna

mas lzquierda Derecha
ZONA GSE SEXO EDAD IDENTIFICACION POLITICA
Base 480 371 109 88 112 186 94 236 244 81 119 204 76 73 102 54 123 51 77

fibraresearcH




PROYECCION DE VOTO 22 VUELTA (excluyendo nulos y blancos)

Silas elecciones presidenciales de 22 vuelta fuesen el proximo domingo, ¢por cual de estos/as candidatos/as votarias para Presidente/a de Chile?
J.A.KAST VS TOHA

TOTAL Y SEGUN SEGMENTO (2.2)
% H José Antonio Kast H Carolina Toha
23
59 57
100
77
41 43
Total | Santiago Regiones| ABC1 c2 c3 D-E Hombres Mujeres | 18-29 30-44 45-59 600 |lzquierda Centro Centro Centro Derecha Ninguna
mas lzquierda Derecha
ZONA GSE SEXO EDAD IDENTIFICACION POLITICA

Gemines



INTENCION DEVOTO 12 VUELTA

Silas elecciones presidenciales de 12 vuelta fuesen el proximo domingo, ¢por cual de estos/as candidatos/as votarias para Presidente/a de Chile?

KAST/MATTHEI/ MAYNE-NICHOLLS / TOHA /JARA
Base: Total Muestra = 480

TOTALY SEGUN ZONAY GSE 1.3)
% H Evelyn Matthei H Carolina Toha M José Antonio Kast H Jeannette Jara B Harold Mayne-Nicholls B Nulo Blanco
(]
31
24 24
23 s 21 2 19 20 2222
15 14 15
e 9 10 9 10 9 o 12
THE A d | I |I : 6
Total Santiago Regiones ABC1 c3 D-E
ZONA GSE
Base 480 371 109 88 112 186 94

fibraresearcH GemlneS




INTENCION DEVOTO 12 VUELTA

Silas elecciones presidenciales de 12 vuelta fuesen el proximo domingo, ¢por cual de estos/as candidatos/as votarias para Presidente/a de Chile?
KAST/MATTHEI/MAYNE-NICHOLLS / TOHA / JARA

Base: Total Muestra = 480
'
TOTAL Y SEGUN SEXO Y EDAD (2.3)
% H Evelyn Matthei M Carolina Toha M José Antonio Kast M Jeannette Jara H Harold Mayne-Nicholls M Nulo Blanco
(]
28 29 28 28
24 25
23 22 15 16 20 20
15 15
13 o 11 1113 *11 4 10 1211 12
THE I i I I 1:2: Hilln d M
[] § M
- — [ | [ 1 7
Total Hombres Mujeres 18-29 30-44 45-59 60 o
mas
SEXO EDAD
Base 480 236 244 81 119 204 76

fibraresearcH GemlneS




INTENCION DEVOTO 12 VUELTA

Silas elecciones presidenciales de 12 vuelta fuesen el proximo domingo, ¢por cual de estos/as candidatos/as votarias para Presidente/a de Chile?

KAST/MATTHEI/ MAYNE-NICHOLLS / TOHA / JARA

Base: Total Muestra = 480
| '

TOTAL Y SEGUN IDENTIFICACION POLITICA 33)
% H Evelyn Matthei M Carolina Toha M José Antonio Kast M Jeannette Jara H Harold Mayne-Nicholls M Nulo Blanco
(]
67
56
52
44
37 34
24 73 2 23 26 24
20 21 18
15 43 16
11
8 8 7 6
II I ol o1 4 1 EFE 3 l 1 o:* o oo o
Total lzquierda Centro Izquierda Centro Centro Derecha Derecha Ninguna
IDENTIFICACION POLITICA
Base 480 73 102 54 123 51 77

fibraresearcH GemlTness



Gemines:

C 0 N S U LTORES

fibra

RESEARCH

www.fibraresearch.cl
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