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INFORME DE ESTRATEGIA COMUNICACIONAL DIGITAL
DE L@S CANDIDATO@S PRESIDENCIALES: COMPARATIVO PRIMERA Y SEGUNDA VUELTA PRESIDENCIAL

(Primera medicion:7 de septiembre al 7 de octubre de 2021; Sequnda medicion: 22 al 30 de noviembre de 2021)

e RESUMEN EJECUTIVO Y METODOLOGICO

El presente informe se basa en la recopilacién de informacién obtenida en el Territorio Politico Digital (Twitter),
entre el 07/09/21 al 07/10/21; y entre el 22/11/21 al 07/11/21 (separando esta Ultima etapa en 2 semanas para
ver cambios en relato y estrategia-semanal del 22/11/21 al 30/11/21 y del 01/12/21 al 07/12/21). En ambos
periodos se recogieron 1.225 datos totales (795 en primera vuelta; y 430 datos segunda vuelta), que
corresponden a los tuits emitidos (emisiones) por las cuentas de los 2 candidaturas presidenciales que pasaron a
balotaje, esto es Boric y Kast, en territorio politico digital (Twitter oficial candidatos).

Sobre la eleccion de la red social Twitter, esta se basa en la conceptualizacion de “territorio politico digital” (Freire,
2019), en cuanto son distintas caracteristicas las que harian de esta una red en donde -aun cuando no resulta
representativa de la composicién social- se observarian mayores indicios de conversaciones de interés publico. A
saber: el espiritu de publicidad, el potencial interactivo de la bidireccionalidad, la masividad de la conversacion
publica, el sesgo ‘politicamente’ positivo, la presencia de capitales simbdlicos, el poder de colonizacién, la
movilizacién politica digital y la presencia de elementos politicos distorsivos de la realidad (Freire, 2020). Por lo
demas, téngase presente que es en ella en donde se produciria un sesgo de opinidn, que “visibiliza a aquel que
quiere opinar” (Gonzalez, 2019), cuestion que justamente la haria propicia para el despliegue de comunicacion
politica de interés publico, por parte de actores de tal relevancia como lo son |@s candidat@s presidenciales.

Los datos fueron recogidos manualmente por el Instituto Desafios de la Democracia, por equipo dirigido por su
director ejecutivo, Juan Cristdbal Portales, y posteriormente analizados bajo estrictos parametros académicos
(entre los que destaca la revision manual -no automatizada- por revisidon de doble par ciego), con base en una
estrategia metodoldgica para el andlisis de datos digitales en conversaciones politicas y sociales (Freire y Aravena,
en prensa).

En lo que refiere al analisis, este se baso principalmente en la técnica de analisis de contenido, construyéndose a
la sazdn, 2 orientaciones analiticas.

La primera se orientd a una categorizacion tematica expresada y/o aludida en la emisién de mensajes por parte
de |@s presidenciables. En este sentido se consideraron 6 categorias comunicativas. Por una parte, todos aquellos
mensajes que no aludian a conversaciones que podrian considerarse de interés sociopolitico (tales como saludos,
felicitaciones u otro tipo de comentarios menores), todas ellas reunidas en la categoria “otros”. Por otra parte,
todos aquellos mensajes que si aludian a conversaciones que podrian considerarse de interés sociopolitico, de las
que resultaron otras cinco categorias: a) sobre definiciones tematicas; b) sobre Interpelacién/diferenciacion de
los rivales; c) sobre actividades de campafia; d) sobre andlisis de encuestas; e) apoyos de campafia .
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¢ Para la primera categoria se consideraron todos aquellos mensajes emitidos por I@s presidenciables,
que refirieran a definiciones tematicas (economia, migracién, medioambiente, proteccidon social,
descentralizacién, etc.).

e Para la segunda categoria (Interpelacién/diferenciacion de los rivales), se consideraron todos aquellos
mensajes emitidos por |@s presidenciables que refirieran a tematicas relacionadas con interpelaciones
qgue busquen diferenciarse de los competidores sobre categorias tematicas, atributos personales o
polémicas.

* Para la tercera categoria (sobre actividades de campana), se consideraron todos aquellos mensajes
emitidos por |@s presidenciables que refirieran a tematicas relacionadas con entrevistas, actividades
territoriales, eventos especiales como debates, lanzamientos, establecimiento vocerias o estructura de
campana, etc.

¢ Para la cuarta categoria sobre analisis de encuestas se consideraron todos aquellos mensajes emitidos
por |@s presidenciables que refirieran a status, evolucion o comparacién de la candidatura medida en
estudios de opinidn.

e Por ultimo, para la ultima categoria sobre apoyos de campaia se consideraron apoyos formales de
nombres propios o financieros a la candidatura o desde la candidatura a terceros.

La segunda orientacion analitica buscé comprender dindmicas y estrategias comunicativas mds subyacentes
puestos en practica por |@s presidenciables a la hora de comunicar en Twitter. El objetivo es aquel de aportar
algunos elementos que otorguen luces sobre la estrategia de los actores estudiados. Se entiende por estrategia
ciertos elementos y conceptos que permiten posicionar o reposicionar a una organizacién o persona, expresados
en simbolos, mensajes, relatos, y visibilizados en diversos canales comunicacionales. Las estrategias se
determinaron a partir de: Los slogans, promesas o conceptos mas utilizados que actian como contendedores de
propuestas de valor o atributos diferenciadores; o de sus ejes tematicos.

En este caso, la metodologia y la conceptualizacién analitica responde a aquella relacionada con “la estrategia de
emision” (Portales, 2017).

Foco tematico de las candidaturas de Boric y Kast a nivel agregado primera vuelta y segunda vuelta

Tabla 1. Categorias temdticas abordadas en la comunicacidn politica digital por parte de las candidaturas
analizadas en primera y segunda vuelta.

Fecha

N=100%

DT

INDTR

AC

AF

ENC

Otros

07/09/21
al
07/10/21

795

54.1%

8.3%

10.4%

12.3%

2.3%

12.6%

22/11/21
al
07/12/21

430

30%

14.4%

15.8%

36.5%

0.9%

2.4%

DT: Definiciones tematicas; INTR: interperlacion/ diferenciacion de rivales; AC: actividades campafia;

ENC: Encuestas; AF: apoyos formales

Fuente: elaboracion propia
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Si comparamos la primera y segunda vuelta presidencial podemos ver grandes diferencias a la fecha en la atencién
comunicacional de los candidatos a nivel agregado. En primera vuelta atencidn estuvo centrada en definiciones
tematicas centradas principalmente en seguridad/delincuencia/narcotrafico/y violencia en la Araucania (65) y
economia (95) especialmente en debate del cuarto retiro de los fondos de pensiones, IFE y ayuda a las pymes-
emprendedores. Predominancia de tema econdémico se justificaba por sostenida alza de precios, de las tasas de
interés, aumento de informalidad laboral, incertidumbre por cuarto retiro de pensiones (donde hasta el 45,9% de
los afiliados activos podria quedar sin fondos en sus cuentas individuales, lo que equivale a 5.131.929 personas
(casi un tercio de la poblacién), o el mismo aumento de la pobreza por ingreso de acuerdo a Casen de 8,6% en
2017 2 10,8% en 2020.

En segunda vuelta en tanto, si bien a nivel tematico nuevamente la atencién se centra en la economia (29) y
seguridad (25), lo cierto es que atencion de la comunicacién de los candidatos deja de priorizar contenidos para
centrarse en una visibilizacion de los apoyos (157) y actividades asociadas (68) y en un busqueda por convencer
al electorado respecto de quién tiene mayores opciones de convocar, asegurar una coalicion de gobierno amplia
y entregar garantias de gobernabilidad y paz social.

También se duplica por las candidaturas el porcentaje de mensajes dirigidos a interpelar o diferenciarse del rival
a través de definiciones temdticas o polémicas coyunturales.

Tabla 2. Definiciones tematicas mas abordadas en la comunicacion politica digital por parte
de |@s candidatos primera vuelta.

Fecha N=100% SEG ECON cC M/A MIG DDHH Otros
07/09/21
al
07/10/21 430 15.1% 22.1% 13% 6.3% 7.2% 7.9% 28.4%

SEG: seguridad; ECON: economia; AC: actividades campafia; CC: Convencién Constituyente;
M/A: medio ambiente; MIG: migraciones; DDHH: derechos humanos
Fuente: elaboracidn propia

Tabla 3. Definiciones tematicas mds abordadas en la comunicacion politica digital por parte
de |@s candidatos segunda vuelta.

Fecha N=100% SEG ECON GEN PS/P PS/S PS/CD Otros
22/11/21
al
07/12/21 129 19.4% 22.5% 10.9% 5.4% 5.4% 7.8% 28.6%

SEG: seguridad; ECON: economia; GEN: género; PS/P: Prevision Social/Pensiones; PS/CD:
Previsidn social-capacidades diferentes; PS/S: previsidn social-salud.
Fuente: elaboracion propia




1. Foco tematico y estrategia de cada candidatura (Tabla 4)
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digital segiin candidat@/ 12 y 22 vuelta (12 y 22 semana)

Tabla 4. Emisién de mensajes y categorias tematicas abordadas en la comunicacién politica

BORIC- KAST- BORIC- KAST-
CATEGORIA N 12 1a N 22 (12/22 sem) | 22 (12/22 sem)
Definiciones tematicas DDHH 34 28 6 1 0 0/1
Definiciones tematicas Migracion 31 10 21 | 4 3/1 0/0
Definiciones tematicas Medioambiente 27 9 18 3 0/3 0/0
Definiciones tematicas | Crisis hidrica/agua 2 2 0 I 2 0/2 0/0
Proteccion
social/Pensiones
(AFPS, 100%
retiros, reforma,
Pension Basica
Definiciones tematicas Universal, etc) 13 8 5 7 3/4 0/0
Proteccion
Definiciones tematicas social/Vivienda 2 1 1 3 0/1 2/0
Proteccion social/
Definiciones tematicas salud 21 11 10 7 3/2 1/1
Definiciones tematicas Aborto 23 6 17 I 0 0/0 0/0
Proteccion
social/Seguros de
Definiciones tematicas salud 1 1 0 0 0/0 0/0
Proteccion
Definiciones tematicas | social/salud mental 3 3 0 1 1/0 0/0
Proteccion
Definiciones tematicas social/educacion 10 4 6 5 1/1 2/1
Plurinacionalidad,
Definiciones tematicas | pueblos originarios 1 1 0 0 0/0 0/0
Proteccion
social/Infancia,
minorias/discapaci
Definiciones tematicas dad 6 5 1 10 1/1 1/7
Corrupcién/transp
arencia (Panama
Papers, municipios,
Definiciones tematicas etc) 15 11 4 7 2/1 0/4
Seguridad/Delincu
encia/
Narcotrafico/Viole
ncia Araucania/
Definiciones tematicas Terrorismo 65 7 58 25 10/1 6/8
Economia/Cuarto
Definiciones tematicas retiro-IFE 17 6 11 2 1/0 1/0
Economia/Impuest
Definiciones tematicas 0s 9 2 7 3 1/0 0/2
Economia/Empren
Definiciones tematicas dimiento-pymes 24 5 19 6 1/1 0/4
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Economia/
Concentracion
econdmica-
Definiciones tematicas competencia 5 1 4 3 0/2 0/1
Economia/ I
Definiciones tematicas Empleo/pobreza 13 7 6 3 0/1 1/1
Economia/Desarrol
Definiciones tematicas lo Sostenible 13 1 12 0 0/0 0/0
Economia/ Matriz
productiva-
Definiciones tematicas energética 5 1 4 3 0/2 0/1
Economia/Distribu
Definiciones tematicas cién Ingresos 1 1 0 2 1/0 1/0
Economia/Politica
fiscal-presupuesto-
politica monetaria/
inflacion/rol del
Definiciones tematicas Estado 8 1 7 7 2/2 1/2
Definiciones tematicas Politica exterior 0 0 0 0 0/0 0/0
29 (cita a
Bassa,
Loncédn,
Montero,
Abarca, Atria,
Convencidén Alvez, 27 (cita a Ruth 1 (apoyo a Elisa
Definiciones tematicas Constituyente 56 Dorador) Hurtado) 2 Loncén) /0 1/0
Descentralizacion/r
Definiciones tematicas egionalismo 7 1 6 2 0/1 0/1
Género (brechas,
Definiciones tematicas VIF, etc) 4 3 1 14 3/1 4/6
Democracia,
sistema politico,
electoral,
Definiciones tematicas autonomias 4 3 1 2 2/0 0/0
Definiciones tematicas Cultura 8 1 7 2 1/1 0/0
Definiciones tematicas Deporte 1 0 1 2 1/0 0/1
Definiciones tematicas | moral, iglesia, Dios 1 0 1 1 0/1 0/0
5: Candidato de | 5: Candidato
la gente v/s dela
candidato seguridad,
gobierno; mejor futuro;
candidato de la todovaa
unidad- estar bien.
6 (juventud, gobernabilidad. | 3. En Contra:
falta 6. En contra: candidato de
experiencia, | 2 (extremista, Equipo poco la
dudas defensor confiable- polarizacidn,
Atributos gobernabilida | orden, libertad polémica beca la
Interpelacién/diferencia | personales a favor d, cambios en |y propsperidad Izkia Sichesy | intolerancia./
cién de los rivales y en contra 8 paz) econdémica) ausencia
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votaciones
Congreso./

2. Boric como

1.Candidato
del didlogo a
diferencia de
una izquierda

candidato de la totalitaria.
genteydela
verdadera 1.En contra:
libertad cadidato
oportunista se
aprovecha de
Teleton.
23
12.
Interpelacion
a Boric por
“volteretas”-
inconsistencia
s; por
menosprecio
de electorado
de Parisi (por
parte de
Jadue); por
funae
5. Kast no es intolerancia
creible, de sus
candidatura del | adherentesy
pinochetismo, agresion a
del asesora de su
menosprecio comando./
por la mujery
minorias, Kast 19.Boric poco
igual a Trump./ | confiable, lo
pautean, no
3. Kast como tiene ideas
48 (4 con oportunista propias, no
Polémicas, 10 (7 con Sichel; 36 con aprovechandos debate-se
Interpelacién/diferencia definiciones Sichel; 3 con Boric; 8 con ede Teletén e niega a
cién de los rivales tematicas 58 kast) Provoste) 39 intolerante debatir.
Actividades de campafia 83 22 61 68 21/26 2/19
Estudios de
opinidn/encuestas 18 3 15 4 2/0 2/0
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80 (Apoyos de
la Convencion-

Bassa, INN,
Damaris 15 (Apoyos de
Abarca-;énfasis partidos
en nueva oficialistas, y
estructura con del
apoyos ex constituyente
Concertacion, y nuevo
Izkia Siches equipo
yequipo econdmico)/
econdémico
amplio)/ 23 apoyos

39 (escritores,
alcades entre

(Vargas Llosa,
militantes DC,
Matthei, Lavin

Apoyos de campafa 98 30 68 157 otros). entre otros)
Otros 100 33 67 10 4/2 2/2
Total 795 273 522 430 161/101 62/106
Fuente: Elaboracidn propia
a. Boric:

En el caso de Boric, y a diferencia de la primera vuelta, primero hay que decir que
intensificd su presencia en redes sociales superando por ahora a Kast que al comenzar
la segunda vuelta, durante la primera semana, se mostré mas pasivo (en primera vuelta
Kast duplicé a Boric en mensajes).

Luego, y si en primera vuelta su foco tematico de comunicacién lo puso en materias de
Derechos Humanos (11 de septiembre y violaciones a los DDHH post estallido social)
(28), en un apoyo a la Convencion Constituyente (29), economia (25) y visibilizacion de
apoyos (30), para el balotaje su atencién claramente se ha radicado en mostrar apoyos
formales (119) y actividades de campafia donde visibilizarlos (47) tanto a nivel de
convencionales (como los de Independientes No Neutrales), de incorporacion de figuras
con un alto nivel de aprobacién ciudadana y liderazgo en la crisis sanitaria como Izkia
Siches, de un equipo econédmico transversal, o de una nueva estructura de apoyos e
incorporacién al comando provenientes de la ex Concertacion que le ayuden a dar
garantias de apertura y gobernabilidad mds alla de su coalicién de izquierda original.
También ha puesto mayor énfasis en temas econdmicos, de orden-seguridad (dos de
los grandes activos de Kast) y tributos personales que lo diferencian del candidato de
derecha.



Tabla 5. Tematicas mas abordadas en la comunicacion politica digital por parte
de Boric en primera vuelta.
Fecha N=100% ECON CcC DDHH AF AC
07/09/21
al
07/10/21 273 9.2% 10.6% 10.3% 11% 8.1%
ECON: economia; CC: Convencién Constituyente; DDHH: derechos humanos;
AC: Actividad campafia; AF: Apoyos formales
Fuente: elaboracién propia
Tabla 6. Tematicas mdas abordadas en la comunicacidn politica digital por parte
de Boric en segunda vuelta.
Fecha N=100% ECON SEG AC AF INDTR
22/11/21
al
30/11/21 262 5.3% 4.2% 17.9% 45.4% 8%
ECON: economia; SEG: Seguridad; AC: actividades campafia; INDTR:
Interpelacion y diferenciaciéon de rival; AF: Apoyos formales
Fuente: elaboracion propia

Otro dato relevante y a diferencia de primera vuelta donde gran parte de la campafia
corrio con ventaja sobre sus competidores (por tanto no necesitaba arriesgar), es su
intensificacion de mensajes dirigidos a interpelar o visiblizar diferencias con Kast. En
este caso su interpelacidn a Kast se ha dado sobre la falta de credibilidad de propuestas
del candidato de derecha, asociacion al pinochetismo, su menosprecio por la mujer y
minorias, o como la version local de Trump.

Boric en primera vuelta tampoco se refieri6 mayormente a atributos personales. Pero
cuando lo hizo, trato de comunicar una promesa de cambio y transformaciones
refundacionales como garantia de estabilidad, gobernabilidad y paz. Ahora para
segunda vuelta ha apuntado a posicionarse como el “candidato de la gente” frente al
“candidato de gobierno”; y nuevamente como el candidato de la unidad-gobernabilidad
pero sin hacer énfasis en una agenda refundacional.

Para el balotaje Boric ha apostado por moderar su agenda refundacional, abrirse a
construir un programa junto a otros actores, muchos provenientes de la ex
Concertacién, llamar a una unidad amplia, apostar por visibilizar su capacidad de
convocatoria mas alla de su coalicidn original con variadas actividades masivas que den
cuenta de ello (frente a dificultad inicial de Kast) y asegurar un gobierno en paz y
estabilidad.

Por ultimo, se generan importantes diferencias con la primera vuelta que se sostuvo
sobre un clivaje o ejes discursivos emocional-refundacional v/s racional-de orden,
donde Boric puso un eje evidente en una agenda refundacional (DDHH y posicién sobre
debates de la Convencién son prueba de ello) frente a discurso de orden-seguridad y
econdmico privilegiado fundamentalmente por Kast (discurso por lo demas tradicional
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en la derecha). Uno de los problemas que puede traer eso es que en el intento por
volcarse hacia un eje de orden, extremando un disfraz y discurso que no le es natural
(o creible) ni a él ni a su coalicidén original, Boric se traicione a si mismo, deje de lado
parte de los contenidos y promesas de transformacién fundantes de su opciéon y lo
hagan perder terreno y sentido frente a oferta mas consistente de Kast en ese ambito.
De hecho, durante la segunda semana de la segunda vuelta, caen sustancialmente los
apoyos formales visibilizados (mientras Kast sube en ese item durante la misma
semana), a la par de una baja en la comunicacidon de los atributos que lo diferencian de
Kast (con el riesgo consiguiente que el electorado pueda mimetizarlo con identidad del
candidato de derecha). Quizds y en atencion a ese riesgo de traicionar su propia
identidad y potencial electorado, es que Boric comienza a volver tibiamente sobre
ciertos temas mas fundantes de su candidatura como la necesidad de una nueva matriz
productiva y energética, la lucha contra la concentracién de los mercados y asegurar
mayor competencia, propuestas para lidiar con problemas medioambientales y de crisis
hidrica, o una reforma al sistema de pensiones.

Tabla 7. Diferencia % entre tematicas abordadas en la comunicacion politica digital por
parte de Boric en segunda vuelta en 12 y 22 semana.

Fecha N=100% | ECON/MP | ECON/CE | MA/CH AF PS/P IDAP
22/11/21
30/11/21 161 0% 0% 0% 49.7% 1.9% 6.8%
01/12/21

07/12/21 101 2% 2% 5% 38.6% 4% 2%

ECON/MP: Economia-Matriz productiva y energética; ECON/CE: Economia-
Concentracion Econémica/Competencia; MA/CH: medioambiente y crisis hidrica; PS/P:
Proteccidn Social/Pensiones; AF: apoyos formales; IDAP: Interpelacién y diferenciacién
sobre atributos personales

Fuente: elaboracion propia

b. Kast:

En el caso de Kast, su foco tematico de comunicacidén en primera vuelta se radicé en la
economia (con 70 mensajes, siendo el candidato que por lejos mas se referid a este
tema, casi duplicando a Boric en este item) apropidandose de materias que en el papel
iban a ser fuertes de Boric (desarrollo sostenible) o apoyo a pymes-emprendedores
(Sichel). Relevante también son orden-seguridad (58) con foco en violencia en la
Araucania; los mensajes dirigidos a interpelar o diferenciarse de sus rivales (50),
esencialmente Boric, sobre eje del orden frente a caos refundacional con que asociaba
al candidato de izquierda; y por ultimo la comunicacion de sus actividades (61), la
mayoria en terreno, con cuias o historias cortas pero generalmente con una posicién
clara e interpeladora.



Tabla 8. Tematicas mds abordadas en la comunicacidn politica digital por parte
de Kast en primera vuelta.
Fecha N=100% ECON SEG AC AF INDTR
07/09/21
al
07/10/21 522 13.4% 11.1% 11.7% 13% 9.6%
ECON: economia; SEG: seguridad; INDTR: Interpelacién y diferenciacién de
rival; AF: Apoyos formales; AC: Actividades campania
Fuente: elaboracion propia
Tabla 9. Tematicas mdas abordadas en la comunicacidn politica digital por parte
de Kast en segunda vuelta.
Fecha N=100% ECON SEG AC AF INDTR
22/11/21
al
07/12/21 168 8.9% 8.3% 12.5% 22.6% 24.4%
ECON: economia; SEG: Seguridad; GEN: género; INDTR: Interpelacion y
diferenciacion de rival; AF: Apoyos formales
Fuente: elaboracion propia

En lo que va de segunda vuelta en tanto, el posicionamiento tematico de Kast no ha
cambiado mayormente. Si bien durante la primera semana de la segunda vuelta adopté
una estrategia mas pasiva con escaza presencia en RRSS seguramente para planificar la
etapa final de campaiia (sélo 62 mensajes versus los 161 de Boric), lo cierto es que en
el agregado de la segunda vuelta no ha abandonado contenido ancla de orden en
materia econémica y seguridad. Se ha mantenido consistente con una identidad
proyectada y reconocida.

Lo que si ha modificado estratégicamente es su interpelacién y diferenciacién de Boric.
No sélo ha casi triplicado esos mensajes. También ha utilizado un tono mas agresivo
(como candidato de la seguridad, mejor futuro, del “todo va a estar bien” como
contrapunto a criticas que lo retratan como el candidato de la polarizacion, de la
intolerancia. Interpela recurrentemente a Boric por sus “volteretas”-inconsistencias,
por su renuencia y miedo a debatir con él, o acusaciones de tener que leer sus
intervenciones o estar “pauteado”. También lo ha acusado de un menosprecio de
electorado de Parisi (por parte de Jadue); funa e intolerancia de sus adherentes y
agresion a asesora de su comando).

Entre la primera y segunda semana de la segunda vuelta ha generado un aumento de
la comunicaciéon de sus apoyos formales y nuevas incorporaciones de campafia
principalmente en materia econdmica, pero también de algunos apoyos politicos
relevantes no sélo de su sector (como Lavin o Matthei), pero también de ciertos apoyos
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de militantes demdcrata cristianos e independientes (incluyendo esfuerzo de captar los
de Parisi). Ello puede tener una doble lectura: la necesidad de Kast de lograr un impacto
y amplitud de apoyos parecidos a los de su rival (terreno donde Boric ha sido exitoso);
pero también puede ser leido como sefial que su candidatura, a medida que se acerca
la eleccidn, va consolidando mas apoyos sobre eje discursivo de orden-seguridad fisica
y econdmica. Junto a ello, y en relacién a primera vuelta, ha aumentado la
comunicacion de sus actividades de campafia donde va capitalizando y ampliando base
de apoyo.

Finalmente a nivel de estrategia, los crecientes apoyos que va obteniendo su campania
mas alla de su sector, algunos estudios de opinidn que van mostrando escenarios de
empate técnico entre ambas candidaturas (como Atlas Intel), el intento de apropiacidn
de Boric de parte de sus ejes discursivos, pareciera van confirmando en Kast una
exhacerbacion de su relato de orden y una creciente interpelacién del rival en el terreno
de sus capacidades y consistencia, sobre todo a nivel de RRSS (donde Parisi demostré
su relevancia y gran efectividad con escaso despliegue territorial). Esto quiere decir, la
implementacion en Chile de un modelo de campafia via RRSS similar al de Trump en
presidencial norteamericana, dirigido a confirmar a sus adherentes y captar a indecisos
a través de mensajes hipersegmentados que exhacerben el miedo, inseguridad ante
complejo escenario econdmico, aumento de ciertos focos de violencia, delincuencia y
narcotrafico, y nueva version del Chilezuela de la presidencial pasada.

La elecciéon finalmente puede que en su Ultimo tramo ya no se defina sobre clivaje
orden-refundacioén, sino que otro de miedo-esperanza impuesto por Kast.



